CAPITULO 111

O COMERCIO INTERNACIONAL
EM CONTEXTO DE
CONCORRENCIA IMPERFEITA:
O COMERCIO INTRA-RAMO

Paula Fonitoura

As teorias do comércio internacional tradicionais perspectivam o
comércio internacional como o resultado da especializagédo segundo a
vantagem comparafiva nacional (modelos Ricardiano e Heckscher-
Ohlin-Samuelson). Nestas teorias, por hip6tese, as inddstrias sdo
perfeitamente concorrenciais e as empresas tém rendimentos
constantes & escala. Os fluxos comerciais analisados neste contexto
circunscrevem-se ao comércio que se realiza entre produtos de
industrias diferentes, ou seja, ao comércio inter-ramo.

Reconhece-se hoje, contudo, que uma parte substancial do comércio
néo é explicdvel por estas teorias. A partir de meados da década de 70,
os economistas comegaram a referir-se a uma alteracdo essencial da
pnatureza do comércio, resultante da transi¢do de formas de mercado
basicamente de concorréncia perfeita (com alguns exemplos de
concorréncia imperfeita, considerados "patolégicos” pelas teorias
convencionais), para uma situagdo em que dominam formas de
concorréncia imperfeita.

Esta alteracdo teve importantes consequéncias.
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Por um lado, no que se refere a explicagdo dos padrdes de
especializa¢do, surgiram modelos mais realistas nas suas hipdteses do
que os modelos tradicionais. Concretamente, novas teorias destacam o
papel das economias de escala, diferenciacdo dos produtos e novas
tecnologias, na formacgdo de grande parte dos actuais fluxos de
comércio internacional.

Por outro lado, constata-se que 0 comércio actual evidencia niveis
crescentes de comércio intra-ramo (CIR), isto é, verifica-se a
exportagdo e importagdo simultdnea do mesmo produto (ou de
variedades do mesmo produto). Por exemplo, o Reino Unido exporta e
importa automéveis da Franga, Alemanha, It4lia ou Estados Unidos.
Frigorificos, televisores, rddios, etc., sdo transaccionados nos dois
sentidos. O CIR é associado a mercados de concorréncia imperfeita, em
que os consumidores tém preferéncias diversificadas pelo mesmo tipo
de produto e as fungdoes de produgdo estdo sujeitas a rendimentos
crescentes (com e sem diferenciacdo dos produtos). E observado
essencialmente entre paises desenvolvidos, mas também se observa (e
de forma crescente) no caso de paises mais atrasados.

A anslise do CIR veio a constituir uma componente importante da
investigagdo tedérica recente. A investigagdo actual pode ser subdividida
em trés tépicos:

- Explicagdo teérica do fenémeno e dos factores que o determinam.

- Medigéio do nivel de CIR, com base em indicadores teoricamente
adequados. _

- Andlise empirica, com base em modelos que permitam identificar
os factores determinantes no pais ou drea estudados.

Tlustramos a seguir, de forma sucinta, como 0s dois primeiros
tépicos tém sido abordados. Quanto aos modelos empiricos, estimam-se
equagies em que a varidvel a explicar é um indicador de CIR e as

_varidveis independentes sdo seleccionadas com base na teoria e no
conhecimento da realidade analisada (e adicionadas, em geral, na
forma linear aditiva). Os factores mais sublinhados relacionam-se com
a diversificacio das preferéncias dos consumidores, a exploragdo de
economias de escala através da concentragdo da produgdo num
nimero menor de marcas, modelos ou partes do processo de fabrico; o
contorno de politicas proteccionistas ou de custos de transporte ou, de
uma forma mais lata, a liberalizagdo do comércio (através da criagio
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de mercados com oportunidades de especializagdo acrescidas), e a

actividade das multinacionais.

38.1. Formagdo do coméreio intra-rano
3.1.1. Modelos pioneiros

...com bens homogéneos

Existe um grupo de modelos que relaciona fluxos comerciais
bilaterais de bens idénticos com a estrutura industrial, e mostra como
esta pode ser causa dos primeiros, independentemente da procura,
tecnologia ou outras influéncias que desempenham um papel
importante nos modelos tradicionais.

No Anexo 1, apresentamos um modelo pioneiro de CIR, de Brander
e Krugman (1983)1. Este modelo ilustra, de uma forma simplificada,
como as economias de escala podem gerar comércio intra-ramo no caso
de bens homogéneos, mesmo no caso extremo em que 08 parceiros
comerciais sdo idénticos (mesma dimenséo, mesmo padrdo de procura,
mesmas condi¢des tecnolégicas e de dotagdo factorial).

No modelo analisado existem dois paises, e uma dnica empresa em
cada um deles, produzindo o mesmo produto homogéneo (custos de
produgdo e condigdes da procura idénticos). Os mercados estdo
segmentados, isto é, o prego em cada mercado é determinado
separadamente pela oferta e procura internas.

A situacdo de monopélio que cada empresa tem a partida nos
respectivos mercados internos explica que cada uma das empresas
procure penetrar no mercado da empresa rival: com o monopélio da
produ¢do interna, o prego excede o custo marginal, o que atrai a
empresa estrangeira. O mercado formado pelas duas empresas é,
portanto, um duopélio, e cada produtor tem que "conjecturar" sobre as
decisdes do seu rival, desencadeando-se um "jogo" em que cada um
procura maximijzar o seu lucre atendendo ao comportamento
presumivel do seu rival (a teoria dos jogos é um instrumento teérico
bésico neste tipo de modelos).

Por hipétese, cada .empresa assume que a produgdo do seu
concorrente ndo é afectada pelas suas préprias decisdes ao nivel da

1 Veja-se Kierzkrowski (1985) e Greenway € Milner (19886, cap. IV).
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producdo ("conjectura” & Cournot). Com este comportamento
estratégico das duas empresas, demonstra-se que, na auséncia de
custos de transporte, cada empresa se coloca simetricamente em cada
mercado, fornecendo metade da procura interna; a introducdo de
custos de transporte reduz o nivel de comércio intra-ramo, mas néo

necessariamente até zero.

...com bens diferenciados

Mais interessante do que o caso dos bens homogéneos, porgue mais
realista, é o caso em que existem bens diferenciados. O CIR é comércio
de produtos semelhantes mas ndo idénticos. Por ex., existe uma
difereng:ai' entre os automéveis Ingleses, Franceses ou Alemdes, e a
confirmagdo dessa diferenga constitui uma preocupagﬁo central dos
produtores. Ou seja, as empresas concorrem nio somente através do
prego, mas também oferecendo ao consumidor produtos diferentes dos
da empresa rival.

A andlise do CIR em modelos com bens diferenciados depende da
forma como o gosto pela variedade do consumidor é modelizado. Tém
sido utilizados basicamente dois tipos de modelos: & Neo-Chamberlin e
3 Neo-Hotelling, cujas diferengas descrevemos brevemente a seguir2.

Neste tipo de modelos assume-se, em geral, que existe livre entrada
no mercado (ao contrdrio do caso anterior). Note-se contudo que, para o
produtor, a simples diferenciagdo do produto lhe d4 algum poder na
determinacdo do prego. Ou seja, o produtor nio é um "price-taker"
como na concorréncia perfeita, mas tem algum poder de monop6lio que
pode explorar (a curva da procura ¢ negativamente inclinada).
Enfrenta, contudo, uma concorréncia apertada dos substitutos
préximos oferecidos por outras empresas, que limita o seu préprio
poder na fixagdo do prego. Existem portanto, neste tipo de mercados,
elementos de monop6lio e de concorréncia perfeita, e por isso
designam-se de "concorréncia monopolistica”.

Na anglise & Neo-Chamberlin (Krugman 1979, 1980, e Dixit e
Norman, 1980), os consumidores tém uma preferéncia idéntica por
qualquer variedade do mesmo produto (as preferéncias séo simétricas).
O nivel de utilidade de cada consumidor depende do nimero de

2 Veja-se Kierzkowski (1985) e Greenway e Milner (1986, cap. IV).
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variedades consumidas e aumenta com 0 consumo de mais variedades
"ceteris paribus" - o ganho de utilidade ndo decorre do consumo de uma
variedade particular do produto diferenciade, mas da quantidade de
variedades de que dispde. Com estas hipéteses, explica-se a ocorréncia
de comércio internacional. Os custos na multiplicagdo do numero de
produtos oferecidos por cada empresa limitam a sua oferta de bens
diferenciados; com o comércio, o nimero de variedades de um bem
aumenta, e o consumidor, "dvido", por hipétese, de acumular novas
variedades, aumenta o seu bem estar.

Na andlise & Neo-Hotelling (Lancaster, 1980), os consumidores tédm
preferéncias assimétricas, ou seja, ndo tém preferéncias idénticas por
todas as variedades de um produto. Cada produto diferenciado é visto
como uma combinagdo particular de determinadas caracteristicas.
Cada consumidor tem um "modelo" preferido do produto diferenciado,
podendo eventualmente desejar uma dnica variedade do produto. Se o
numero de variedades disponiveis for inferior & procura, alguns
consumidores consumirdio a sua variedade preferida, enquanto outros
terdo que optar por uma variedade que néo é a "ideal". Cada
consumidor escolherd entre as variedades disponiveis com base na
relagdo entre o seu modelo preferido e as variedades disponiveis. A
fungdo que exprime este comportamento é a "funcdo compensacdo’,
relagdo inversa entre o prego de cada variedade e a distdncia entre essa
variedade e a ideal (veja-se Anexo 2, fig. 1).

O comércio tem, neste segundo modelo, o efeito de satisfazer um
maior nimero de consumidores, entre aqueles que ndo encontram no
mercado internc as variedades "ideais" e tém que optar por variedades
afastadas da sua opgdo preferida. Se considerarmos, além disso, que o
nimero de produtores em comércio livre é igual ao nimero de produ-
tores em autarcia, e que os niveis de produgdo e pregos praticados sdo
0s mesmos, entdo, tal como no modelo anterior, o comércio explica-se,
em tltima andlise, pelo aumento do bem estar interno que proporciona.
Por exemplo, na fig. 2 do Anexo 2, apresenta-se a distribui¢do no espago
das variedades de um produto diferenciado, que resulta das
combinagdes possiveis de duas caracteristicas de um produto. Os
consumidores tém & sua disposigio, antes da abertura ao comércio, as
variedades m1, m2, m3 e m4, E claro que os consumidores que nio
preferirem estas variedades, terdo que se contentar com variedades
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préximas das suas preferidas, escolhidas segundo a sua fungéo
"compensagdo”. Com o comércio, mais variedades se tornam
disponiveis, surgindo outras opgoes que satisfazem com mais eficdcia

um ndmero maior de consumidores.

3.1.2. Da abordagem formalizada do comércio intra-ramo a uma ;

Krugman (1979, 1980, 1981)
Dixit e Norman (1980)
Lancaster (1980)

Helpman

abordagem "eclética”

Ao longo da década de 80, surgiram diversos modelos formais de
equilfbrio geral para explicar o CIR (v. Quadro 1). Permitem identificar
factores relevantes de formacdo do CIR, relacionando este fenémeno
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combinacdo da produgéo de diferentes unidades produtivas localizadas
em paises diferentes. Esie comércio pode ocorrer entre as firmas
multinacionais (CIR inter-firma) ou no interior da prépria firma
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multinacional através das suas filiais e subsididrias (CIR intra-firma).
Em qualquer dos casos, e sobretudo no segundo, o investimento directo
estrangeiro desempenha um papel fundamental4.

As FMN podem porém retardar a formagéo de CIR, quando, por
razdes ligadas 4 manutencdo do seu poder negocial, atrasam a
transferéncia de tecnologia, informagio e experiéncia para paises
estrangeiros. Alids, outros factores de CIR podem, em determinados
contextos, ter uma contribui¢do negativa. E o caso da existéncia de
economias de escala em algumas produgdes homogéneas, e do
comportamento oligopolistico na presencga de determinadas conjecturas
e condi¢des econémicas.

Em suma, o fenémeno do CIR é multifacetado e complexo, néo 86
pela diversidade de factores como pela ambiguidade de efeitos de alguns
deles.

Os modelos de CIR de que dispomos focam algumas varidveis
relevantes, mas sio insuficientes para abranger todas as dimensdes do
fenémeno5.

Outro problema é serem demasiado sensiveis as hipéteses que
incorporam. Por exemplo, nos modelos de Lancaster e Krugman de
concorréncia monopolistica, assume-se que a diferenciagédo é feita sem
custos adicionais e as firmas obtém lucro zero. Isto ¢ dificil de
reconciliar com a reconhecida necessidade de investimento em I&D no
"design” do produto, qualidade, "marketing" e vendas. Em Krugman, a
fungdo de produ¢do implica economias de escala baixas para grandes
producdes, que ndo protegem de novos concorrentes com niveis de
produgdo superioress.

Em suma, os modelos disponiveis provaram relagdes de
causalidade importantes de determinadas varidveis com o CIR (por
exemplo, a diversidade de preferéncias), mas a nfo inclusdo num
dnico modelo de todas as varidveis relevantes e o facto de as solugBes
encontradas dependerem de uma simplificagéo excessiva da realidade,
limitam o seu interesse para a explicagdo global do fenémeno, o teste

4 A aplicagéio dos instrumentos analiticos da teoria da firma aos problemas do
coméreio internacional constitui hoje, provavelmente, uma das dreas de investigagéo
do CIR mais promissoras.

5 Gray (1989) designa-os de modelos de equilibrio geral "parciais”.

6 Veja-se Gray (1989), pp. 216-19.
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empirico e prescricdo de politicas.

Porém, a construgio alternativa de um modelo formal tnico é
extremamente dificultada pelo facto de as varidveis serem demasiado
numerosas e os seus efeitos dependerem de "especificidades dos paises,
industrias e firmas" (Gray, 1989).

Gray (1989) considera que mesmo que fosse possivel o tratamento
definitivo e formal do CIR, o modelo seria "demasiado geral e perderia
a operacionalidade". Propde, consequentemente, uma abordagem
eclética, menos formalizada mas mais abrangente, & semelhanca da
"teoria eclética” de Dunning (1979) para o investimento directo
estrangeiro.

Uma abordagem mais flexivel pode constituir uma pista importante
para a investigagdo, pelas possibilidades que oferece: diferentes corpos
teéricos podem ser utilizados, assim como diferentes dimensdes da
andlise (pais, indiistria, firma); os factores podem ser sistematizados
por combinacdes diversas de caracteristicas (do pais, tipo de mercados e
produtos, ...) e, conforme sugere Gray, pela natureza da causalidade
(indispenséveis, promotores, impeditivos ou ambivalentes). A anglise
empirica, devidamente enquadrada por este referencial analitico,
competird a confirmagdo da sua adequabilidade e averiguagio da
natureza dos efeitos esperados.

3.2. Medi¢ao do CIR

A primeira questdo que se coloca quando se pretende medir o CIR,
reside na escotha do nivel de desagregagio estatistica. O CIR pode ser
em parte um fenémeno estatistico, consequéncia da classificacdo
sectorial utilizada, isto &, da agregagdo de produtos com caracteristicas
diferentes por motivos exclusivamente estatisticos. Este problema é téo
grave que levou alguns autores a considerar que o CIR n&o é uma
realidade econémica, mas um resultado de um "engano” de natureza
estatistica. Note-se, alids, que este problema pode ser minorado (veja-
se, por exemplo, a solugdo proposta por Greenway, 1983), mas a sua
resolugéio total é praticamente impossivel.

A anglise empirica sugere que, em principio, 0 CIR por motivos de
agregacdo estatistica é tanto menos importante quanto maior for o grau
de desagregacdo utilizado. Grubel e Lloyd (1971) confirmaram-no,

ry
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compilando dados relativos a Australia para niveis de agregagio de 1
até 7 digitos da CTCI. Gray (1979), num estudo empirico para
determinar o nivel de desagregagdo estatistica da CTCI mais indicado,
concluiu que o nivel dos 4 digitos parece ser uma definicdo de indistria
relativamente conveniente.

O problema da selecgfio do nivel de desagregacdo estatistica mais

indicado é, porém, antes de mais, um problema econémico. Gray (1979)

considerou que a agregagao deveria basear-se em produtos que nao
tenham a mesma funcio de producdo. Constata-se, contudo, que podem
existir acentuadas diferencas nas utilizagbes factoriais de produtos
diferenciados mas substitutos (por exemplo, produtos baseados em
matérias primas, que tanto podem ser naturais como sintéticas), que
exijam condicbes tecnoldgicas diferentes.

Kol (1988) sublinhou que o conceito de CIR ndo é homogéneo. Ao
nivel da indistria podem existir diversos tipos de CIR, de
caracteristicas distintas. o caso do comércio de bens de consumo final
- baseado em geral na especializacdo vertical (pela qualidade) ou
horizontal (pela variedade) se os bens forem diferenciados -
relativamente ao comércio entre bens de consumo final e bens
intermédios (especializagio baseada nas diversas fases do processo de
fabrico). A selecgdo do nivel de desagregagio estatistica deve portanto
basear-se numa tipologia econémica cuidadosamente definida.

Outra questdo importante, e que tem sido objecto de acentuada
polémica, reside na escolha do indicador de CIR mais adequado. No
Anexo 3, resumimos os indicadores mais utilizados, e fazemos uma
apreciagio critica sintética do seu interesse. O indicador mais
divulgado tem sido o de Grubel e Lloyd (1975) (G-L), que avalia o
comércio intra-ramo de um produto ou sector j (ou pais, se agregarmos
para os j sectores) da seguinte forma:

X+ Mj) - [X) - M|
CIRj =%+ ™))

em que X sdo as exportagdes e M as importagdes, e j o sector (ou
produto).

O CIR é definido em termos residuais, pela diferenga entre o
coméreio total do sector (exportacdes mais importagdes) e o comércio de
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natureza inter-sectorial (saldo em valor absoluto da balanca comercial).
Para facilitar a comparagdo entre sectores, paises, ou diferentes
periodos, é apresentado como uma percentagem do comércio total de j
(que funciona como um "normalizador"). O seu valor varia entre zero
(quando Xj ou Mj forem zero, ou seja, quando o comércio for totalmente
inter-ramo), e cem {quando Xj for igual a Mj, ou seja, quando o
comércio for totalmente intra-ramo).

Existem outros indicadores de CIR. Verdoorn (1960), num trabalho
pioneiro, propés um indicador de vantagem comparativa; Balassa
(1966) sugeriu um indicador semelhante ao de G-L, mas definido com
base no valor absoluto do saldo comercial; Loertscher e Wolter (1980)
utilizaram uma formulagéo logaritmica?.

As vantagens do indicader de G-L resultam sobretudo de, ao
contrdrio do indicador de Balassa, valores elevados indicarem
existéncia de CIR, da sua simplicidade e de, a nivel agregado,
corresponder & média ponderada do CIR em cada sector pela
participagdo do sector no comércio total (v. Anexo 3)8. Quanto as
desvantagens, sublinhe-se o facto de ndo entrar em consideragdo com a
possibilidade de a balanga comercial estar desequilibrada®. Ora, um
saldo comercial ndo equilibrado tem implica¢des no valor do indicador
que nunca atingird o valor 100. Isto é particularmente importante
quando comparamos o valor de CIR ao nivel agregado entre paises ou
entre diferentes periodos, porque sabemos que desequilibrios
macroeconémicos (balangas comerciais nfo equilibradas) diferentes
estdo a interferir no nosso "normalizador”.

Para corrigir do desequilibrio da balanca comercial, G-L
propuseram que o denominador ("normalizador") do indicador
agregado seja a diferenga entre o comércio total e o saldo da balanca

7 V. th. Glejser et al (1979, 1982) que propdem um indicador logaritmizado para séries
temporais.

8 No caso do indicador de Balassa, o indicador agregado é uma média simples dos
valores sectoriais, o que corresponde a atribuir 0 mesmo peso & todos os sectores (v.
Anexo 3).

9 Além disso, o indicador néo reflecte o grau de abertura ao exterior (como qualquer
indicador que ndo inclua a produgdo como varidvel de escala) e tem uma limitagéo
grave que no entanto é comum a todos os indicadores: valores idénticos sdo com-
pativeis com comportamentos dos sub-sectores distintos. Por ex., 2Xj - YMj ao nivel
dos 3 digitos pode ser compativel com Xk > Mk e Xs < Ms, em que k e s s@io sub-sectores
ao nivel dos 4 digitos. Este problema pode ser minorado, mas néo completamente
resolvido (v. Greenaway e Milner, 1986).
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comercial (em valor absoluto). Aquino (1978) salientou porém que tal
desequilibrio ndo poderd deixar de ter efeitos a nivel sectorial, que é
preciso captar. Aquino propds um ajustamento dos efeitos do
desequilibrio ao nivel de cada industria, sugerindo que 05 valores das
exportagies e importacdes fossem substituidos pelos valores hipotéticos
que teriam se as exportagdes totais fossem iguais as importagoes totats
(da inddstria transformadora). Os valores reais (observados) ao nivel
sectorial sdo entdo substituidos, na férmula do CIR, por estes valores
"teéricos” (hipotéticos), podendo as medidas de CIR obtidas serem
posteriormente agregadas (v. Anexo 3). _

O procedimento de Aquino tem sido objecto de algumas criticas
importantes, entre as quais se destaca a de Greenaway e Milner (1981).
Estes autores questionam basicamente um ajustamento que assume
que as for¢as (ndo conhecidas) que conduzem ao equilibrio comercial
(alteragdes nos pregos relativos, no rendimento e/ou monetdrias), se
repercutem numa Proporgao idéntica em todas as indistrias: "it is
extremely difficult to identify a macro-economic effect at the more
micro level with any confidence” (ob. cit., p. 759). Os autores sugerem
que factores especificos as indiustrias sejam "observados, em vez de
serem eliminados”, o que na prética traduz uma op¢io por indicadores
ndo ajustadoslf,

As criticas metodolégicas a férmula de Aquino, o desacordo sobre o
procedimento mais indicadoll, e o facto de estudos empiricos
determinarem um coeficiente de correlagdo de Spearman elevado entre
a medida de Aquino e a da G-L néo ajustado (Tharakan, 1986), tém
justificado a divulgagdo do indicador de G-L acima indicado, mesmo a
um nivel agregado.

10 A prépria correcgdo do desequilibrio comercial pode ser contestada com base na
argumentagéo que, assumida a auséncia de interferéncias no comércio e um regime
cambial flexivel, é a express&o ao nivel macroeconémico do tipo de especializagfio que
ocorre ao nivel sectorial.

11 v, Kol (1988, pp. 72-93) para um “survey" desta questio.

0O COMERCIO INTRA-RAMO e 113

Anexo 1: Modelo de Brander e Krugman (1983)

Hipéteses: 2 paises idénticos com mercados Uinicos;
1 empresa em cada mercado produzindo o mesmo
bem para ambos os mercados;
economias de escala na produgdo.

Oferta

1) Xij - producio do produtor i para o mercado j
Xq; + Xg; - oferta total no pais 1
X7 + Xp - oferta total no pais 2
2) Fungdes de custos totais lineares, com uma componente de custos
fixos (F)} e uma componente de custos marginais (C) constantes (a
existéncia de custos fixos garante a existéncia de economias de escala,
jd que os custos médios diminuem & medida que a produgdo aumenta).
3) Custos de transporte na exportagéo, segundo "modelo Iceberg":
quando X;, é exportado pela empresa 1 para o pafs 2, uma parte de X
parece antes de chegar ao destino: ao pafs 2 chega s6 gXjp, com 0<g<l.
Com esta hip6tese, os custos marginais no mercado de exportacdo sdo
maiores do gue no mercado interno.

Procura

Fungdes procura por hipétese lineares e idénticas nos dois paises.
P; =a-b (X +X31)
P2= a-b‘(X12+X22)

Funcoes lucro das empresas

Ty =[a-b(X1 1+X21 )]Xl 1+[a-b(X12+X22)]X12- C(Xl 1+ lngu)-F
n2=[a-b(X1 1+X21 )]X21+[a-b(X12+X22)]X22-c(X22+ 1/, gXZI)-F

Tipo de "conjecturas” feitas pelas empresas: comportamento a
Cournot: ao estabelecer o nivel de produgdo 6ptimo, cada
produtor/fempresa acredita que as suas acgdes nao produzem alteracéo
na produgéo do seu concorrente. Por ex., a empresa 1, ao decidir sobre
X11 e Xyo, trata Xp; e Xy como pardmetros.
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- Condicoes de primeira ordem para maximizagio do lucro

871'.1 (1)
—L _ _9hX;-bXg;+a-c=0

5X11 11 21

8751 (2)
—L _ _9bXp-bXpp+a-c/g=0

8X12 12 22

—Sﬂ = -2bX21-bX11+a-c/ g=0 3)
EEL-—-. ] -2bX22-bX12+a-c=0 (4)
5X22

Verifica-se que (1) e (3) podem ser separadas e resolvidas
independentemente para X;j e X,y; idem para (2) e 4).

A equagdo (1) déd-nos as quantidades de equilibrio do bem vendido
pela empresa nacional (empresa 1) no mercado interno (paifs 1);

A equagdo (2) déd-nos as quantidades de equilibrio do bem vendido
pela empresa 1 no mercado externo (pafs 2);

A equacgdo (3) dd-nos as quantidades de equilibrio do bem vendido
pela empresa 2 no mercado externo (pais 1);

A equacéo (4) dd-nos as quantidades de equilibrio do bem vendido
pela empresa 2 no seu mercado interno (pais 2).

As funcgdes de reacg@o indicam os niveis 6ptimos de producdo de
cada empresa (ou seja, 0os que maximizam o seu lucro) para cada
mercado, dados os niveis de produgio da empresa rival para esse
mesmo mercado. Assim:

- a equacdo (1) é a fungdo de reaccdo (3 Cournot) da empresa 1 (no
pais 1);

- a equacdo (3) é a fungéo de reacgiio (2 Cournot) da empresa 2 (no

pais 1)
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X214
X3
X3 !
X1 & - X2
i
| X
i 1
: —p-

Fungdes de reacgéio a Cournot

Fig. 1

Na fig 1, X;X; é a fungfio de reaccéo da empresa 1 {declive-2);
X,X, é a fungdo de reacgdo da empresa 2 (declive-1/2).

E é o ponto de equilibrio estdvel no mercado interno; qualquer
afastamento deste ponto produz um ajustamento automdtico em
direccdo a E. Por ex., suponhamos que a empresa estrangeira decide
produzir OX; para exportagdo. A empresa interna escolher4 o nivel de
produgio OX, para o seu préprio mercado (indica¢dio dada pela sua
fungdo de reacgdo), acreditando que o seu concorrente continuard a
produzir OX; (comportamento estratégico a "Cournot"). A resposta da
empresa estrangeira & produgdo da empresa 1 serd 0X;. Com a
producédo estrangeira em OXj, a empresa interna escolherd O0X,...e
este processo continua até ao ponto E.

Com custos de transporte positivos na exportagdo, a empresa 1
obtém uma parcela maior do mercado interno (pafs 1) relativamente a
empresa 2. Se ndo existissem custos de transporte, os declives das
funcdes de reacgdo seriam idénticos maso comportamento das duas
empresas seria simétrico: o ponto de equilibrio E situar-se-ia sobre o
eixo que passa pela origem com inclinagfo de 45°, e a producéio para o
mercado do pafs 1 de ambas as empresas seria idéntica (cada empresa
satisfaria metade da procura). Por outro lado, se os custos de transporte
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aumentarem, g tende para zero e a curva X,X, desloca-se para a
direita. A empresa interna capta uma parte crescente do mercado e no
limite néo existe importagio do bem estrangeiro.

A solugdo para o mercado externo é simétrica, dada a hipétese de
funcdes custo e procura idénticas.

Com custos de transporte na exportacdo, o custo marginal da
produgdo exportada é mais elevado do que o da produciic para o
mercado interno (veja-se fig. 2). Daqui resulta que no mercado externo
a produgdo vendida é menor, 0 Prego é mais elevado e a receita
marginal superior. O produtor pode, por isso, praticar um prego a
"saida da fabrica” mais baixo para a exportacio.

CM - custo marginal (CMg é o custo marginal na exportagéo)
RM - receita marginal

Rme - receita média

X, - nivel de produgéo de equilibrio para o mercado interno
X, - idem para o mercado externo

P, - prego de equilibrio no mercado interno

P, - idem no mercado externo

Comprovou-se, portanto, a existéncia de comércio intra-ramo no
caso limite em que existe um bem idéntico produzido nas mesmas
condugdes de custo nos dois paises, e justificou-se, ainda, a pratica,
usual, da discriminagdo de preg¢os na exportacéo.
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Anexo 2: Modelo Neo-Hotteling

Compensagao
requerida

Y x1 Especificacfo da variedade

X1 _yariedade ideal
Fig. 1

Fig. 2
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Anexo 3: Indicadores de CIR

1) Verdoorn (1960) (V))

. Xj
\ﬁ:i&%
em que X sdo as exportagoes, M as importagdes e j 0 sector/produto.
Note-se que valores préximos de um indicam CIR, e valores

préximos de zero indicam comércio inter-ramo.

Como principais limitagdes, salientamos:

a) Nio integra o peso do comércio externo na economia do pais
(grau de abertura ao exterior).

b) N&do permite solucionar o problema da agregacédo, que ocorre
sempre que é preciso adicionar sectores/produtos de caracteristicas
diferentes.

¢) Nio integra o efeito do desequilibrio comercial.

d) E um indicador de vantagem comparativa revelada de Balassa
(proposto para medicéo do comércio inter-ramo).

2) Balassa (1966) (A))

oo XM
=X+ M))
0<Aj<1.

Note-se que valores préximos de um jindicam comércio inter-ramo,

e valores préximo de zero indicam CIR.
As limitagdes a), b) e ¢) do indicador anterior permanecem.

3) Grubel e Lloyd (1975) (Bj)

" (Xj+Mj)-| Xj-Mi| B 1_!Xj-MJ|
= (Xj+M)) =1 XG+M5)
. (0<Bj<1)

A principal . vantagem deste indicador, ao nivel sectorial,
relativamente ao de Balassa, é valores préximos de um indicarem
coméreio intra-ramo, e valores préximos de zero comércio inter-ramol,

(=1-Aj)

1 No texto, o factor 100 foi acrescentado, para exprimir o resultado em percentagem

O COMERCIO INTRA-RAMO ¢ 119

Porém, se agregarmos os indicadores Aj e Bj, verifica-se outra
vantagem importante do indicador de Grubel e Lioyd (G-L).

1n . . .
HZ [}X5 - Mj|/ (K5 +Mj)]
n n

=3 Bi[X+Mj)/ 3 Xi+Mpl
J=1 j=1

Ou seja, A é uma média simples dos valores ao nivel sectorial (Aj),
enquanto B é uma média ponderada do CIR ao nivel sectorial (Bj) pela
participa¢io do sector no comércio global2,

Ajustamento do desequilibrio comercial

Conforme referimos no texto, o desequilibrio comercial enviesa as
comparagoes de valores de CIR. G-L propuseram uma solugédo ao nivel
agregado e Aquino ao nivel sectorial.

4) Grubel e Lloyd ajustado (C)

n n n_ n_
Y (Xj+Mj) - ¥ | Xi-Mij Y Xj-3 Mj
c ==l i=1 =1 =l
= k=
n n n n ..
T(Xj+Mj) -| T Xj - IMj 2 (Xj+Mj)
j=1 =1 j=1 =1
B
=3k (0C<1)

Este ajustamento tem sido criticado pelo facto de considerar que o
efeito do desequilfbrio comercial s6 se verifica ao nivel agregado, e néo
ao nivel dos fluxos comerciais de cada bem/sector.

5) Aquino (1978} (Q)

Aquino (1978) propds uma metodologia para fazer repercutir o efeito
do desequilibrio comercial ao nivel de cada indistria. Na auséncia de

(como alids é proposto por G-L).

2 Conforme se verifica a partir de B = [ E(XJ+MJ) E'XJ M.ll]/ZQﬁ'i'MJ)

¢ =1
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qualquer informagéo sobre a repercussdo ao nivel industrial desse
desequilibrio, a melhor solugdo € assumir que o efeito é igual em todas
as industrias. Isto implica:

- conhecer os valores das exportagdes e importacdes de cada bem no
caso hipotético de as exportagoes totais serem iguais as importagbes

totais.
. substituir esses valores hipotéticos na formula do indicador de

Grubel e Lloyd (ndo ajustado).

Assim, a transformagdo que permite obter os valores hipotéticos das
exportacbes e importagdes (descritos pelo indice "e") que tornam as
exportagbes totais iguais s importagoes totais é a seguinte:

1 . 10
2 21(X3+MJ) 3. ZI(XJ"'MJ)
e . J= R
X;=Xj _ ; My=Mj n
2 Xj X Mj
J:l J:]_

Verifica-se que:
) L
EXJ EM =-2— 2 (Xj+Mjy)

ou seja, com a transformacgdo proposta, o comércio global fica
sempre (artificialmente) equilibrado.

Substituindo no indicador de G-L (Bj) Xj e Mj por Xf e M;-a obtemos o

indicador de Aquino ao nivel sectorial (Qj).
Ao nivel de cada sector, as relagdes entre o indicador de Aquino (Q))

e o de G-L (Bj) sdo as seguintes:

%2&%&2%e2&2

2 Mj mas
J =

=1

Qi <BjseXjZ Mje Z Xj < 2 M;j
=1 =1
ou seja, dependem dos sinais da balanga comercial ao nivel de cada
sector e ao nivel agregado.

Agregando Qj para o j sectores, obtém-se:
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21(XJ +MJ)

Q="—
): (Xj+Mj)
i=1

¥ X+ M) 3 (Xj+M5)
. o . = J+ J
J=1)(J J j=1

O ajustamento proposto por Aquino altera artificialmente os valores
do comércio ao nivel sectorial. O problema é que este ajustamento nio
corresponde a qualquer processo real. Altera, portanto, o préprio
padréo. de comércio, sem dar garantia de nos aproximaremos de
comportamento que a econcmia teria num contexto de comércio
equilibrado. Ndo estamos mais a medir o fen6meno, mas a adaptar a
realidade & construgdo mental de uma economia em que as reacgdes ao
nivel microeconémico fossem proporcionalmente idénticas as reacgdes

ao nivel macroeconémico.
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CAPITULO IV

METODOLOGIAS DE ANALISE

DO COMERCIO INTERNACIONAL

Paula Fontoura

Na andlise do comércio internacional distinguem-se dois objectivos
essenciais: '

a) Determinacio dos factores explicativos do padrio de
especializacio.

b) Previsdo e quantificacdo dos efeitos de politicas que afectam o

comércio,
Para estes objectivos tém sido tradicionalmente utilizados diversos

modelos:

1 - Modelos de vantagem comparativa revelada e comércio intra-
ramo

2 - Modelos gravitacionais

3 - Modelos de conservagédo da estrutura

4 - Fungdes de importagéio e exportagéo

A anslise que se segue tem como objectivo apresentar sucintamente
cada um destes modelos e salientar os principais objectivos e
limitacdes.

4.1. Modelos de vantagem comparativa revelada e coméreio inira-
ramo

Os modelos de vantagem comparativa revelada (VCR) e comércio
intra-ramo (CIR) analisam o padrdo de especializacdo de um pais
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(revelado pelo comércio) com base em factores determinantes sugeridos
pela teoria.

Durante virias décadas, o padrdoc de comércio foi circunscrifo ao
comércio inter-ramo, ou seja, ao comércio entre produtos de diferentes
indastrias/ramos. Neste contexto, o modelo Heckscher-Ohlin-
-Samuelson - que explica os padrdes de comércio pelas diferencas
relativas na dotacdo de factores (e proporgdo relativa dos factores
incorporados nas técnicas utilizadas na produgfo dos diversos bens) -
constituiu o paradigma essencial.

A partir de meados da década de 70, noves modelos partem da
observacio de que uma parcela crescente dos actuais fluxos de
comércio internacional, sobretudo no caso dos paises mais avangados,
se realizam entre produtos da mesma inddstria/ramo (comércio intra-
ramo). Novas explicag¢bes para o comércio sdo propostas:

a) Modelos neo-factoriais: mantdm os pressupostos neocldssicos
tradicionais, mas reconhecem que diferengas ao nivel da qualificagdo
do factor trabalho podem explicar o padrédo de especializacdo do pais;

b) Modelos neo-tecnolégicos: utilizam contextos de concorréncia
imperfeita, e explicam o comércio em termos de economias de escala e
diferenciagdo do produto, e do modo como cada pais tira partido das
novas tecnologias.

A literatura mais recente tem identificado outros factores
determinantes do comércio intra-ramo (ac¢do das firmas
multinacionais, custos de "marketing" e distribuic¢do, barreiras ao
coméreio, ...) e evidenciado a natureza multifacetada e
multidimensional do fenémeno. Em alternativa & formalizagdo teérica
rigorosa, patente em diversos modelos da década de 80, capaz de provar
a causalidade de alguns factores mas em contextos "ceteris-paribus” e
muito condicionados pelas hipéteses, existe hoje a proposta de pesquisa
de um "framework"” mais eclético, menos formalizado, mas mais
abrangentel .

1 Veja-se cap. III.
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4.1.1. Modelos de vantagem comparativa revelada?

Os modelos de vantagem comparativa revelada estdo relacionados
com a lei da vantagem comparativa (VC) de Ricardo: com a abertura ao
comércio, cada pais tem um incentivo a aumentar a produgio e a
reduzir o consumo dos bens que produzia a pregos relativos mais
baixos; esses bens sdo exportados e 0s restantes importados.

O padrdo da vantagem comparativa é, portanto, entendido como a
estrutura dos pregos relativos de autarcia. Como medir a VC a partir
destes pregos é tarefa obviamente impossivel, considera-se que o padrio
de comércio é a sua determinante aproximada ("vantagem
comparativa revelada") (VCR).

Estes modelos relacionam, assim, uma medida de vantagem
comparativa baseada, geralmente em valores de comércio com factores
que promovem diferengas nos pregos relativos. Englobam diversas
teorias "do lado da oferta" formuladas para contextos econémicos de
concorréncia perfeita e imperfeita.

Um modelo de VCR é do seguinte tipo:

VCR =F (K, L, ES, TECN)

/\

LU 1S

em que VCR, K, L, ES e TECN séo, respectivamente, um indicador
de vantagem comparativa revelada (o mais usual sdo as exportagoes
liquidas), capital, trabalho (que pode ser desagregado, por ex., em
trabalho ndo qualificade -LU- e trabalho qualificado-LS), economias de
escala e um indicador de intensidade tecnolégica® . Em geral, estes
modelos sio estimados na forma linear aditiva.

Os modelos de VCR colocam alguns problemas importantes.

Temos, por um lado, a escolha da medida de VCR. Conforme se

2 Veja-se Moura Roque, Fontoura e Barros (1991)

3 Os sinais esperados para as varidveis relacionadas com contextos de concorréncia
imperfeita (ES, TECN) tém que ser cuidadosamente justificados. Por ex., &
intensidade tecnolégica deve promover um aumento das exportagdes liquidas ou a
diminuigdo da diferenga entre exportagdes e importagdes (no caso de promover CIR no
contexto da teoria do ciclo do produto)? '
QOutra questfio importante consiste na andlise do impacto esperade da tecnologia
"adaptada” (v. Courakis, 1987).
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refere em Anexo, existem diversas alternativas, mas sujeitas a criticas
variadas (e dificuldades empiricas, nos casos menos contestados).

Porém, a questdo central é que o conceito de VC foi pensado para
um comérecio essencialmente de natureza inter-ramo. Ora, hoje, uma
parte significativa e crescente do comércio consiste na exportagio e
importagdo simultdnea do mesmo produto (CIR). Para a andlise desta
realidade existem indicadores mais adequados. As implicagdes de
maior relevo decorrem, no entanto, de o comércio néo poder mais ser
circunscrito a diferengas entre pregos relativos e aos factores propostos
pelas teorias "do lado da oferta”. Diversos estudos tedricos tém
comprovado a importancia de condigdes do lado da procura, dimensdo
dos mercados, acordos preferenciais de comércio, estratégia das
multinacionais.

A prépria articulagéo dos factores parece ser, alids, determinante.
Recentemente, Porter (1990) sublinhou, com base num referencial
teérico de grande sucesso, que a competitividade internacional estd
relacionada com a eficdcia de um sistema de tripla dimens&o:
firma |indistria | nagdo. O seu gquadro analitico conduz a uma
refutagéio clara do conceito de vantagem comparativa para apreensio
de fluxos importantes do comércio actual. Em alternativa, propie o
conceito de vantagem competitiva, baseado na produtividade relativa e
na inovacdo sistemdtica dos factores (inter-relacionados) que a

promovem,
4.1.2. Modelos de comércio intra-ramo

Os modelos de comércio intra-ramo relacionam um indicador de
CIR, com diversas vari4veis relativas as caracterfsticas das inddistrias
e do pais® . Das que se esperam que favorecam o CIR, salientamos:
semelhangas nas preferéncias dos consumidores (porque alargam a
dimensido dos mercados e facilitam o aproveitamento das economias de
escala), diferencia¢do do produto (pela qualidade, caracteristicas, ou
etapas do ciclo produtivo), economias de escala (ao facilitarem a
penetragdo nos mercados rivais e a diversificagdo do produto),
tecnologia, como factor de economias de escala e/ou de fomento do
comércio com paises de incorporagdo tecnolégica diferenciada (teoria

4 Veja-se Silva (1992).
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do ciclo do produto).
Existem varidveis que dificultam o CIR (barreiras ao comércio,

custos de "marketing” e distribuig¢do, custos de transporte), ou tém
influéncia ambigua (investiment6 directo estrangeiro que, se por um
lado é factor de estimulo ao potencializar o ciclo de vida do produto e
comércio intra-filiais, por outro lado pode deliberadamente dificultar
esta expansdo, por exemplo, para salvaguarda de privilégios
adquiridos).

As principais dificuldades destes modelos relacionam-se sobretudo
com as seguintes questdes® :

1) A definigdo prévia cuidadosa do CIR que se pretende estudar
(por exemplo, o comércio entre bens de consumo final ¢é
conceptualmente diferente do comércio de bens de consumo versus bens
intermédios). Esta fase da investigagdo tem sido secundarizada ou
mesmo omitida, mas € indispensé.vel para a selecgdo do nivel de
agregacio estatistica.

9) Escolha de um indicador de CIR adequado. Por exemplo, na
presenca de desequilibrios comerciais acentuados, torna-se necessério
escolher um indicador corrigido deste desequilibrio, mas a teoria néo
fornece critérios rigorosos.

3) A natureza multifacetada do fenémeno e o facto de os efeitos
serem em muitos casos especificos do pais, inddstria e mesmo firma

envolvidos.
4.2. Modelos gravitacionais

Um modelo gravitacional consiste numa relagdo entre o padrédo de
comércio bilateral observado e diversos factores que traduzem a
dimensio do comércio externo dos parceiros comerciais e a facilidade
de circulagdo de bens e servigos® .

O Modelo

Na década de 60 foram desenvolvidos modelos econométricos de
fluxos de comércio bilateral (padries de comércio observado), baseados

5 Veja-se Cap. III
6 Vejam-se Deardorff (1984), Silva (1986) e Dias (1992).
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em teorizagdo "ad hoc, but intuitive"? . A hipétese utilizada é que os
fluxos de comércio internacional variam directamente com a dimenséao
do sector externo dos parceiros comerciais (populagdo, PNB) e
inversamente com a resisténcia ao comércio (protecgdo, custos
transporte, embargos econémicos, ete.). Factores que diminuem a
resisténcia ao comércio {existéncia de uma fronteira geogrdfica
comum, afinidades culturais, perfen¢a a formas de integragio
econémica regional...) tém, pelo contrdrio, um impacte positivo
esperado no comércio bilateral.
O modelo utilizado é do seguinte tipo:

N o P

Xj=Y Sl

U (Rij)

em que i e j sdo os pafses (dreas) considerados, Xij sdo as
exportagdes de i para j, F traduz a dimenséo do comércio externo e R a
resisténcia ao comércio, e © e P sdo pardmetros de escala.

Dada a semelhanga existente entre esta equagio € a lei da
gravidade em fisica, modelos deste tipo tém sido designados de
"modelos gravitacionais".

Apesar de uma heranga teérica "ddbia" estes modelos tém sido
extremamente bem sucedidos empiricamente. A razdo parece residir
na sua capacidade de conterem fenémenos empiricos relevantes, que
extravasam o quadro das teorias vigentes.

A utilizagdo destes modelos tem estado relacionada sobretudo com
os seguintes objectivos:

1) Introdugdo de factores de insergdo tedrica complicada ou mesmo
impossivel em modelos explicativos do padrdo de especializagdo
(populagéo, protecgdio, custos de transporte, fronteiras comuns ou
proximidade geogréfica, emigracéo, acordos preferenciais...)

2) Quantificar as elasticidades do comércio relativamente aos
factores que determinam o padrdo geogrifico (coeficientes da
regressdo, num modelo logaritmizado).

3) Estimar o efeito de criagdo de comércio, i.e., o aumento de
comércio entre parceiros comerciais que resulta de esquemas de

7 Deardorff (1984).
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integragio econémica (pela introdu¢io de uma varigvel "dummy" que
traduza a relagdo do pais com esquemas deste tipo).

Como limitagdes mais significativas destes modelos, salientam-se:

1) Dessincronia entre o teste empirico e a fundamentagédo {eérica (a
segunda tem procurado justificar “a posteriori” o modelo utilizado no
teste empirico).

2) Ndo incluem os pregos (pelo menos nas versdes mais usuais
deste modelo)® .

3) Nio permitem distinguir entre criacdo liquida de comércio e

desvio de comércio.

4.3. Modelos de conservagéio da estrutura

Os modelos de conservagéo da estrutura (MCE) partem da hipétese
da existéncia de relagdes estruturais ao nivel do comércio externo
bilateral e tém como objectivos essenciais? :

1) Andlise do impacto de acordos preferenciais de comércio.

2) Explicagdio da variagéo dos fluxos de comércio de um pais entre
dois periodos de temj)o, com base em factores endégenos ao modelo:
evolugdo do comércio mundial, estrutura das exporta¢des por paises e
produtos, competitividade.

A principal limitagdo desta metodologia reside na necessidade de se
assumirem relacgdes estruturais constantes no periodo estudado.

4.3.1. Andlise de impacto de acordos preferenciais de comércio

Uma metodologia utilizada na andlise do impacto dos acordos
preferenciais de comércio (APC) baseia-se na comparagéo dos valores
de comércio observados ex-post (pds APC) com os valores que
ocorreriam na auséncia do APC. Esta situagdo hipotética é
frequentemente designada de "anti-mundo” e é calculada assumindo-
se a manutencdo de uma relagéo estrutural entre os dois periodos de
tempo tomados como referéncia (antes e depois do Acordo).

Este método calcula portanto o efeito do APC nas importagdes (ou
_exportagdes) de uma forma indirecta, pela diferenca:

8 Assume-se implicitamente a verificagéo de um equilibric automético entre a
procura e a oferta.
9 Vejam-se Rendeiro et al (1980) e Dias (1992).
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1 —1
t . - . . . ,
sendo Mij as importagdes de i provenientes de j no periodo t;

t, o periodo de tempo tomado como referéncia (0 antes do APC e 1
apés 0 APC); e

M 1, as importagdes projectadas para o periodo 1 segundo a
evolucido no periodo O ("anti-mundo").

Uma aplicagdo usual desta metodologia reside na medigdo dos
efeitos de criacdo e desvio de comércio no contexto de unides
aduaneiras.

Na fig. 1, se M1 forem as importagdes de pafses parceiros da uniéo
aduaneira observadas no periedo 1 e M1 o "anti-mundo", existe
criagio de comércio (substitui¢do do consumo de produtos internos por

produtos de paises membros, importados a pregos mais baixos em
consequéncia da unido aduaneira) se Mi> ML

M
B _ !
A 74 M1
0 1 t

M - Importagbes de paises parceiros
Area ABC - efeito de criacfo de comércio

Fig. 1

Na fig. 2, se M1 forem as importagGes de paises terceiros & unido
aduaneira observadas no periodo 1 e M 1 o "anti-mundo”, existe desvio
de coméreio, (substituigio de bens importados de pafses néo membros

pela importagdo de paises membros a custos de produgdo mais
elevados) se M 1>ML
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A B '1\711
/4% M1l

0 1 t

M - Importagdes de terceiros pafses
Area A'B' C' - efeito desvio de comércio

Fig. 2

Esta metodologia ndo é isenta de criticas. Os fluxos comerciais
entre duas areas dependem de diversas caracteristicas que podem
interferir tanto no valor observado como no valor do "anti-mundo”. Por
exemplo, se para determinado produto as importagdes forem
monopolizadas pelo importador, este poderd apropriar-se da margem
preferencial sem que reducdo pautais se repercutam em crescimento
de importagdes. A evolugdo das trocas depende em particular do
dinamismo da oferta e da procura.

4.3.2. Factores que explicam a variagdo das exportacdes entre dois
perfodos de tempo '

Outra aplicagdo dos MCE consiste em explicar a variacdo das
exportagdes de um pais (ou produto) i entre dois perfodos de tempo.

Com base no cilculo da taxa de crescimento das exportagdes do pais
i, da taxa de crescimento das importacbes do pafs j e da taxa de
crescimento do comércio mundial, torna-se possivel identificar factores
de crescimento das exportagdes!®.

10 Egta andlise pode incluir também o comportamento do produto exportado. Neste
caso obtemos uma nova parcela que mede o "efeito produto”, e traduz a influéncia que
tem nas exportacdes de um pais o desvio da sua composi¢ic em bens relativamente a
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Sejam:
Xij - exportagdo de i para j
. X1-X0; . .
g = -—)-‘(E—l- taxa de crescimento das importagoes de j
]

X1.X0 . .
g="x0 - taxa de crescimento do comércio mundial

1 0 .. . .
Xij - Xij diferenga entre as exportagdes de i para j nos periodos 1 e 0

Considerem-se as seguintes relagbes:
210 _ 0 1 L0 0
1 0 _ 0 1 0 L0
2 3 }xu = i.ngXij + - X5 giXjj)

0 0 0 ¢
3 }gjxij = 3eX; + 2gXy; - 2eXy;
J J J

Seja:
1 1

4) ?xl} =X ,
0 0

Substituindo 3), 4) e 5) em 2), obtém-se:
xil -X?ngg + %:(gj - g)X% + JE(XiJ - X%- - ng{i)j)
1 2 3

em que as parcelas (1), (2) e (3), traduzem, respectivamente:

(1): Efeito dindmico do comércio mundial (efeito do crescimento
mundial das exportagdes)

(2): Impacto da estrutura geogrédfica das importagdes (efeito do
crescimento dos mercados clientes)

(3): Efeito competitividade (efeito residual, que traduz o desempenho

do comércio mundial (v. por ex. Dias, 1992, pp. 37-38).
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nos diversos mercados)
4.4, Funcées de importagdo e exportacao

Uma funcdo de importagéo (exportacgdo) estabelece uma relacéo
entre a quantidade importada (exportada) de um bem e um conjunto de
varidveis que explicam a sua evolugdo no tempoll.

Estes modelos baseiam-se na relagio bdsica da teoria
microeconémica que estipula que a quantidade consumida de um bem
varia inversamente com o seu prego e directamente com o rendimento.

Os principais objectivos destes modelos séo: '

a) Anilise de politicas que afectam o prego em moeda nacional das
importagdes ou das exportagdes (por ex., desvalorizagdo, politicas
comerciais).

b) Efeitos no comércio externo da alteragdo do sistema fiscal
interno.

c¢) Aplicagbes diversas das elasticidades.

As limitagdes desta metodologia estdo sobretudo associadas as
dificuidades de construgdo empirica das varidveis (por ex., pregos de
importagdo), agravadas por problemas de agregagéo (por ex., a
propensdo a importar dos vérios consumidores é desigual, e a
utilizagdo de varidveis como 0 PNB como "proxy” para o rendimento
pode ser enganadora), a escolha da forma funcional do medelo
(geralmente utiliza-se a forma linear logaritmizada, o que implica a
hipétese de elasticidades constantes); finalmente, no cédlculo das
elasticidades preferem-se as de longo prazo, ¢ que coloca o problema da
introducdo de "lags”" na equagdo e ocorréncia provdvel de
multicolinearidade (tornando entdo pertinente uma escolha criteriosa
do método mais eficaz).

Varidveis Dependentes

O que se pretende explicar é a evolugdo (no tempo) das quantidades
importadas (ou exportadas). Para isso é preciso obter valores a pregos
constantes, o que implica deflacionar os valores observados por um
indice de pregos adequado.

11 Yejam-se Cartaxo (1985) e Goldstein e Khan (1985).
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Varidveis Independenites
Importacoes

Quanto as varidveis explicativas das importacdes, a fteoria
microeconémica informa sobre a necessidade da inclusdo do prego de
importagdo e do rendimento nacional.

Além disso, é preciso considerar a relagdo entre a procura do bem
importado e a procura do bem inferno concorrente das importacdes.
Temos duas hipdteses:

a) Estes bens sdo substitutos imperfeitos (elasticidade de
substituicdo finita).

Neste caso, as varidveis relevantes sdo, para além do rendimento
nacional (Y) e do prego de importagdo (PM), o prego do bem interno que

concorre com as importagdes (Pi).
M=fX, Py, P

M oM oM
5y >0 3Pm <9 ) api 0

b) Estes bens sdo substitutos perfeitos (elasticidade de substitui¢do
infinita).

Neste caso, como o prego interno e o prege de importagéo sdo iguais,
a variacdo das quantidades importadas depende (inversamente) da

variagdo da oferta interna. Assim, as varidveis relevantes séo, para
além do rendimento nacional (Y) e do prego de importagdo (Py), &

oferta interna do bem importado (S).

M=1Y, S, Py)

aa—lg<0

Exportacoes

Para as exporta¢des temos, por analogia:

X=g(Y', Px, Py)

em que Y' é um indicador de actividade mundial,
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P x 6 o prego dos bens exportdveis (ex6geno)l2,

Py' é um indicador do custo unitdrio dos bens exportdveis (oferta

destes bens)13
oX oX oX
a—Y_l->O N a-f)—x>0 y aPy|<0

Se considerarmos a existéncia de outro bem transaccionado

internacionalmente que tenha fenémeno de substitui¢io do bem

exportado (P's), temos:
X =g (Y, Px, PY, P's)

X
aPrS>0

12 ge o prego de exportagio néo for exdgeno, o sinal esperado, na fungéo, desta varidvel
é negativo. .

13 Diversos componentes dos custos podem ser introduzidos. Isto permite avaliar o
impacto da sua variagio nas quantidades exportadas, incluindo os importantes
efeitos da variago do custo dos factores e do prego dos “inputs” importados (que
decorre, por ex. da politica cambial) (v. Cartaxo, 1985).
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Anexo
A medigdao das vantagens comparativas

O conceito de vantagem comparativa (VC) de um pais baseia-se na
diferenga entre os pregos relativos internos e externos em situacdo de
autarcia. Ora, medir a vantagem comparativa a partir desses pregos é
tarefa obviamente impossivel e, quanto aos pregos observéveis, estdo jé
influenciados pelos fluxos de comércio.

Uma alternativa & medicdo directa da VC seria tomar em
consideracdo explicitamente todas as determinantes da vantagem
comparativa, ou seja, os factores que explicam que, em autarcia, 0s
custos marginais relativos divirjam entre os pafses. Mas isso seria um
exercicio "muito laboricso” (Balassa, 1965, p. 103). Em termos teéricos,
essas influéncias sdo explicadas por quadros teéricos diferentes. A
teoria cldssica (de base Ricardiana), por exemplo, destaca as diferengas
de produtividade (tecnologia), e a teoria neocldssica ortodoxa sublinha
as diferencas na dotagdo factorial entre os paises e de intensidade
factorial entre as industrias (teorema Heckscher-Ohlin). Além disso,
conforme Balassa (ob. cit., p. 102) notou, consideragdes associadas aos
custos ndo sdo suficientes para explicar as vantagens comparativas.
Existem ainda varidveis "extra-pre¢o” ("non-price variables"):
diferencas de qualidade, servigos de apoio e promogdo, facilidades de
reparacdo, diferencas de pesos e medidas, que tém sido frequentemente
menosprezadas nos estudos teéricos e empiricos, mas que tém
igualmente importdncia na formagdo do padréo de comércio
internacional. Dada a dificuldade de obter valores numéricos para
todas estas varidveis, os resultados seriam certamente decepcionantes
(Balassa, ob. cit, p. 103).

Outra alternativa seria obter a indica¢io dos custos relativos da
produgéo do mesmo produto em diferentes pafses, a partir de inquéritos
da produgéo realizados em simultdneo e com métodos de investigagio
idénticos. Na prdtica estas condi¢des ndo existem, e as informagdes
necessdrias para fazer essas comparagbes de custos ndo estdo
disponiveis.

Balassa sugeriu entdo que se medisse a vantagem comparativa com
base no padrdo de comércio. A légica é a seguinte: a comparagéo das

condigdes econdmicas internas e externas determinam as diferengas
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nos custos relativos e nos factores ndo expressos nos pregos, ou s€ja, a
vantagem comparativa; a vantagem comparativa determina o padrio
de comércio, pela Lei da Vantagem Comparativa. Entdo, os valores dos
fluxos de comércio revelam a vantagem comparativa: "On the
assumption that the community pattern of trade reflects inter-country
differences in relative costs as well as in non-price factors, this is
assumed to "reveal’ the comparative adventage of the trading
countries” (Balassa, 1967, p. 327). Com base nesses valores, constroem-
se indicadores de "vantagem comparativa revelada" (VCR).

Os indicadores de VCR para um produto (ou inddstria) j propostos
por Balassa (1965) foram o indicador das exportagdes relativas (aj)) e a
razdo exportagdo-importagéo (by).

aj = XXy, sendo X; as exportagbes que um pais faz do produto j, e
Xw; as exportagbes que o mundo faz do produto j. No quadro da
especializagdo inter-ramo, 0 sector exportador e o sector de substituicdo
das importagoes devem diferir significativamente, isto é, consoante as
diferengas nos pregos relativos, assim um bem serd exportado ou
importado (ou confinado ao mercado interno no caso de se admitirem
barreiras ao comércio, e as diferencas de custo forem insuficientes
para as ultrapassar). Uma VCR num produto detectada através do
indicador a; deve por isso, em relagdo a esse produto, reflectir a
existéncia de uma balanga comercial positiva. E este o fundamento
para a segunda medida (by):

b; = Xj/M;, sendo M; a importagéo que um pafs faz do produto j.

Estes indicadores fornecem um ordenamento dos produtos (ou de
paises relativamente a cada produte) por grau de vantagem
comparativa. Mas, no caso de se proceder & comparagéo entre paises ou
entre diferentes periodos de tempo, as medidas de VCR devem ser
normalizadas pelo volume global de comércio. Os dois indicadores
serdio entdo transformados da seguinte maneira:

%, 2w
=Xt ' Xwt
XM
bi=%¢ / Mt

sendo X; e M; as exportagbes e as importagdes totais do pais
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respectivamente, e X as exportagdes totais relativas ao mundo.

Os indicadores normalizados permitem uma leitura directa da
existéncia ou auséncia de VCR: se o seu valor for superior a um,
confirma-se a existéncia da vantagem comparativa,

Balassa (1965, 1967) identificou vdrios factores que podem
comprometer a utilidade do indicador que inclui as importagdes como
medida de VCR. Destacam-se como mais significativos os seguinies:

1) A existéncia de mecanismos protectores das importagdes, de
indole pautal e ndo pautal, de incidéncia néo-uniforme entre os vArios
sectores.

2) A influéncia da procura na determinagdo dos fluxos de
coméreio. A utilizagdo deste indicador para medir a vantagem
comparativa pressupde a existéncia de gostos uniformes em todos os
paises. Ora as preferéncias dos consumidores sio em geral
diferenciadas entre pafses e entre produtos. No caso dos produtos
intermédios, a razdo entre a exportagdo e a importagio é ainda
influenciada pela procura para efeitos de transformagfo futura na
produgio.

3) A existéncia de comércio intra-ramo, conducente & variagdo do
mesmo sentido das exportagdes e das importagdes.

Em relagdo ao indicador das exportagdes relativas, os subsidios,
acordos de auto-limitagdo, impostos, preferéncias pautais, etc., podem
de igual modo afectar o comércio, desviando-o do padréo éptimo que a
VCR procura traduzir. Contudo o problema reside fundamentalmente
nas importagdes, j4 que a evidéncia empirica sugere ser possivel
assumir que a influéncia no comércio das medidas que interferem com
as exportagdes é muito menor do que a das medidas de contencdo das
importagoes.

Pelos motivos indicados, Balassa utilizou preferencialmente o
indicador de VCR baseado somente nas exportagoes.

Adequabilidade dos indicadores de VCR de Balassa pare a medigdo
das vantagens comparativas

A utilizagdo dos indicadores de VCR de Balassa para medir as
vantagens comparativas, tém sido dirigidas variadas criticas.
Hillman (1980) analisou a relagdo entre os ordenamentos dos bens
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em cada pais e dos paises para cada bem com base no indicador das
exportagbes relativas e 08 pregos relativos autércicos. Concluiu que, no
caso do ordenamento dos bens num pais, preferéncias internas
diferentes e portanto pregos relativos autércicos diferentes, podem estar
associados & mesma medida de exportagtes relativas; no ordenamento
dos bens entre pafses, o indicador de VCR sé reflecte os pregos
autdrcicos no quadro de condi¢des restritivas.

Bowen (1983) mostrou que, para que 0 comércio mundial seja
determinado de acordo com © indicador das exportagdes relativas, é
preciso que todos o0s produtos sejam exportados, o que "is notl
economically sensible" (p. 467): por definicio de comércio, um pais
exporta & importa e, no quadro da especializagéo inter-sectorial, nio
exporta e importa simultaneamente o mesmo bem. Neste contexto,
uma solugdo seria utilizar uma agrega¢io de bens suficientemente
elevada de forma a incluir pelo menos um bem exportado, apesar de:
"one should expect such macro-indices to be derivable from underlying
"micro” trade flows" (ob. cit, p. 468). Outra alternativa seria supor que
existe comércio intra-ramo em todos 0s bens, o que é improvdvel a um
nivel suficientemente desagregado. A sugestio de Bowen consiste em
propor que os indicadores de VCR utilizem dados sobre a produgéo e
consumo internos: "In this case the above difficulty could be overcome
as each country could be assumed to produce, as opposed to export,
each commodity” (ob. cit, p. 468). O fundamento para a utilizacdo destas
varidveis reside na verificagdo da igualdade, em termos agregados,
entre o comércio liquido (X-M) e a diferenga entre a produgio e 0
consumo de um pais.

Bowen propde a normalizagdo da produgéo (ou consumo) por uma
medida da vantagem comparativa hipotética que existiria num mundo
"neutral”, isto é, num mundo em que a produgéio e o consumo fossem
idénticos para todos os bens e todos o0s paises. Com base nos dados da
produgéio e do consumo tém ainda sido propostos outros indicadores de
VCR que ndo procedem a esta normalizag¢éo.

Ballance et al. (1987) examinaram os diversos tipos de indicadores
de VCR e concluiram que, do ponto de vista empirico, as medidas
directamente construidas a partir das exportagoes liquidas sdo as mais
consistentes, tanto entre si como em relagdo a outras medidas,' em
particular as que utilizam dados da producéo e do consumo. Um motivo
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para este resultado parece residir na dificuldade de compatibilizagdo
dos dados da produgso com os dados do comércio externo. Do ponto de
vista da utilizagdo de indicadores baseados exclusivamente no
comércio, estes resultados sdo encorajadores.

Yeats (1985) fez um interessante estudo empirico sobre se a
indicagdo da vantagem comparativa revelada de um produto de um
pais a nivel interno, obtida através do indicador das exportagdes
relativas, coincide com a posi¢do desse produto relativamente a outros
pafses. Utilizando a referida medida de VCR para 47 paises (entre 1976-
1978), Yeats procedeu ao ordenamento dos valores de VCR em cada
pais; ordenou ainda os valores para cada produto em relagdo aos
diversos pafses. Finalmente comparou a posi¢éo relativa da medida de
VCR em cada um dos ordenamentos, e concluiu que essa posi¢do pode
apresentar grandes diferengas.

Portugal, por exemplo, é o pais, entre os paises analisados, com um
indice de VCR mais elevado em ceramica (3.33). Contudo, o valor deste
indice é 229.06 pontos abaixo do valor mdximo da VCR registado em
Portugal (98.6% abaixo do valor méximo), e € somente o0 décimo quarto
na escala dos valores de VCR em Portugal. Ou seja, a andlise
tradicional das vantagens comparativas distorce a verdadeira
competitividade relativamente ao exterior.

O problema reside nas diferentes distribuigdes das induistrias com
base nos valores da VCR para os diversos pafses, e é tanto mais grave
quanto maior for essa diferenga. O autor concluiu que a abordagem
tradicional da VCR niio serve nem como medida ordinal, nem "muito
menos'como medida cardinal da vantagem comparativa de um pais.
Yeats propds, como forma de controlar os resultados, o cédlculo de uma
medida da dispersfio interna dos valores-da VCR de um pais (a sua
variancia), assim como uma andlise da dispersdo da VCR da inddstria
analisada entre os pafses analisados.

O julgamento de Yeats parece-nos ser particularmente pertinente
para uma interpretagio dos resultados da medigfo das vantagens
comparativas, questionando, conforme o autor concluiu, resultados e
conclusdes de estudos prévios que empregaram a abordagem
tradicional (ob. cit. p. 67).
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